ubermorgen:: : SELBSTVERMARKTUNG :: 09/2001

ubermorgen:: : 


"der verdacht der SELBSTVERMARKTUNG erhaertet sich!"

ubermorgen

"ubermorgen means the day after tomorrow, a slight tip towards their aesthetic and activist vision and prejudice, they are hardcore and radical in their actions and they are extremely strange and highly intelligent people." jean baudrillard, paris, 2001

ubermorgen produzierte [V]ote-auction, den mass-media-knueller und polit-thriller des jahres 2000, zudem verfuehrte ubermorgen 2001 das deutschsprachige europa mit einer agressiven NAZI~LINE marketing-kampagne. 

das digitale dispositiv ist das netz und die kernsubstanz unserer taetigkeit. optimale mentale, mediale und physikalische bedingungen schaffen, unwiderstehliche fallen stellen, system-schwachstellen identifizieren und starke emotionen ausloesen, das ist die basis-konfiguration unserer weichen, eleganten und affirmativen strategien. wir bauen an der "NEUEN EHRLICHKEIT" und schaffen dadurch bilder und momente die unvergesslich sind! 

"in our work, we are often confronted [by outsiders] as to "if this project is for real or just a fake". we find it hard to answer questions like this one, as they ex-corporate the true meaning and body of MEDIA HACKING. whereas traditional forms of performance and theater try to create a form of institutionalized and formalized version of reality, media hacking and related techniques [shock marketing, hacktivism, drama marketing] do not perform, but rather create additional uberREALITIES. so the question cannot be if it is either "real" or "fake", equalling "true" or "false". reality cannot be 1/0 - it is always a process without beginning or ending. the moment we start working on a new project, we always find out that there are, in material reality, already "copycats" of our uberIDEAS. fakes cannot be innovated. they are always based, also if subconsciously, on a "real" event. reality in the material world becomes the trigger of hyper-reality [which we prefer to call uberreality, as all the hyper- terms are too 1990's]. the term "MEDIA HACKING" was established by groups like Negativeland and etoy. it can be defined as: legal intrusion into international and national mass media channels [newspapers, magazines, radio, TV, online publications]. the absolute number one target and amplifier is CNN[.com] the legal aspect of media hacking is important to note, as it seperates media hacking from tradtional forms of hacking. media hackers exploit weak spots within social, commercial, political, and technical  networks and implement [dis]information via these subverted interfaces. media hacking asks for chuzpeh in producers. media hackers cannot be afraid of playing with information and information distribution, but rather have to be able to witfully play with these mechanisms. bad strategies can result in personally catastrophic scenarios, and successful gaming present the winners with the grand prize in the worldwide market for media attention." lizvlx-interview, united morning news, singapur, 2001 basierend auf einem vortrag von ubermorgen an der 17c3-konferenz des computer chaos clubs, berlin, dezember 2000.

das digitale dispositiv; ubermorgen isst lesbisch -  ubermorgen ist eine babystrich-hure; entstanden aus den ersten geh- und feld-versuchen von lizvlx und hans_extrem: userunfriendly und etoy.com. ubermorgen basiert auf den persoenlichen erfahrungen von lizvlx und hans_extrem, und auf der liebe zueinander. die brutale mediale realitaet erfordert hass, liebe und angst, verpackt in organischen corporate-einheiten [z.b. ubermorgen] und verstreut ueber netzwerke, bestehend aus ebensolchen einheiten [wir nennen es aus der eigenperspektive das "ubermorgen.net":: etoy, micromusic, R.O.S.A., lovepangs, SILVER SERVER, rolux, RTMark, esof.net…]. lizvlx sagt: "ubermorgen besteht ja aus meer; naemlich 2 katzen, 4 server, einem sysadmin und 2 menschen. das sind die zukuenftigen allianzen und lobbying-systeme, netzwerke der zukunft im jetzt! ubermorgen verfuegt ueber die gefuehlswelt des sanften digitalen aktionismus; gekoppelt mit der individuellen prosa des geldes und dem harten ueberlebenskampf einer firmen-gruppe:: U.S. wahlkampf-manipulation, jury-bestechungen, juristische stunts, beteiligungen an bulgarischen software-firmen, neo-nazi integration & hate crime consulting, marketing fuer fashion-/lifestyle-companies und sued-afrikanischen konferenz-franchises... "if you dont get help from us, please get help somewhere". 

ubermorgen:: : "we make money!" die bereitstellung der ware "KONTEXT ist unser ultimatives spezialgebiet. fuer die primitive uebersicht und die totale transparenz stellen wir hier eine exklusive uebersicht zu dem GESAMT|KUNST|WERK ubermorgen, den wilden actions, jungen produkten und knallharten firmenbeteiligungen der ubermorgen ltd. und ihren individuellen expona[en]t[inn]en und pop-stars:

::: 1994-95 :::

_____________


etoy
www.etoy.com

etoy.TANKSYSTEM
fanclub.etoy.c3.hu/tanksystem/
alle etoy.PROJEKTE in collab mit den 6 weiteren founding-etoy.MEMBERS

::: 1996 :::

_____________


the digital hijack
www.hijack.org

1,5 mio internet-user innert 4 monaten entfuehrt;

etoy gewinnt die goldene nica 
in der .net-category der ars electronica


WORDWAR
www.ubermorgen.com/WORDWAR/
luzius europa brainhards' "tanz, du sau", "s_2", …, text_sampling vom feinsten;


194.152.164.137 userunfriendly www.ubermorgen.com/194/
in collab with andrea mayr

::: 1998-99 :::

_____________


lizvlx.com
www.lizvlx.com
gewinnt alle sympathien der litauischen user und der kanadischen journalisten-gilde;


etxtreme.ru
www.etxtreme.ru / .com
in collab with UD - daniel udatny und esof.net lex penkin

you daily e-nfo_breakfast, top9!


gruendung der esof ltd
www.esof.net
software-development company in sofia bulgarien, in collab with UD - daniel udatny und alexander "lex" penkin

::: 2000 :::

_____________


ubermorgen.com
www.ubermorgen.com/2000/
shock-markting, drama-marketing, borderline-marketing;


mediahack.org
www.mediahack.org
phd_lifestyle from above;

 [V]ote-auction
 www.vote-auction.net /.com / 62.116.31.68
in collab with james baumgartner, supported by RTMark.com und SILVER SERVER


bannster.net
www.bannster.net
in collab with carl from micromusic.net
"networking is not working";

ekmrz.cx
www.ekmrz.cx
in collab with carl from micromusic.net
interchange - interchange.redhat.com

ubermorgen.org
www.ubermorgen.org

wwwiderstand, banna_aquarium;

ubermorgen.net
www.ubermorgen.net

in collab with erica dubach

"networking is not working"

wto/dr. bichlbauer
www.theyesmen.org/wto/

in collab with theyesmen & RTMark.com

::: 2001 :::

_____________


ubermorgen.com
www.ubermorgen.com/2001/

b/w pull_DOWN; his-story;

BMDI.DE
www.bmdi.de

in collab with sebastian, rolux.org, textz.com & germany.kz

bund mitteldeutscher industrie, bundesministeriumdesinneren;

bart-n-lisa
www.bart-n-lisa.com

bart kessner & lisa lahue;

NAZI~LINE - die corporate site
www.naziline.com

etoy.HOLDING - gruendung
www.etoy.ag
verwaltung der etoy.com anteile, transaktionen, juristische angelegenheiten und steuerrecht

NAZI~LINE - die kampagne
www.naziline.com/campaign

 in collab with christoph schlingensief, hans-peter bernhard, rolux/textz, SILVER SERVER, aaron, tilman, drx, voortekk, /department

IPNIC 

www.ipnic.org

AIIianz
www.AIIianz.com

ATTACK_ON_DEMOCRAZY

www.naziline.com/ATTACK_ON_DEMOCRAZY

uberNEWSAGENCY

www.ubermorgen.com/uberNEWSAGENCY/

BESTOFuberPOPUPs

www.ubermorgen.com/uberBESTOFPOPUPs/BESTOFuberPOPUPs.txt

www.ubermorgen.com/uberBESTOFPOPUPs/BESTOFuberPOPUPs.txt

www.ubermorgen.com/uberBESTOFPOPUPs/ALLuberPOPUPs.txt
"raw art, extreme storytelling and digital visions. thats what characterizes ubermorgen and their main headz, hans_extrem & lizvlx. i love them and i love to watch them grow; from their first individual steps through net.avantgarde & business-school to fine art. i know that they are already the ultimate darlings of the international net.art scene, and one day, probably retrospective, they will hack their way into the MOMAs and DOCUMENTAs of this world and define the new "thing" we call art today... " mariko mori, new york/tokyo, 2001

kein haarbruch beim buersten! 

ubermorgen:: :

[V]ote-auction

"BERNHARD: No, we don't buy or sell votes. We don't do that. We just facilitate a platform where we want to have this market done. And we see that there is a big future for this. We bring this business to business. You know, there are consultants in the election industry. They cut like 10-15 percent for themselves, and they sell a vote to the campaigns." 

"CNN/VAN SUSTEREN: All right, let's go -- let me please interrupt you for one second and go up to Bill Wood from the state of California. Bill, is what ubermorgens' Hans Bernhard is doing, is that, in your view, illegal under California law? What is it that you contend is illegal, if indeed it is. And also the whole idea, which I must admit, I'm a little fixated about someone from another country interfering or doing anything in an American election. But go ahead, Bill. 

WILLIAM WOOD, CHIEF COUNSEL, SECY. OF STATE OF CALIFORNIA: Very briefly, what this individual has described is illegal in California. The basis in California, of course, of your vote, is that you cannot sell it, you cannot offer to sell it, you cannot buy people's votes. That has been the law in our state for some time. 

CNN/VAN SUSTEREN: Is it a quid pro quo, though? Or how different is it from this, sort of, like, you know, you give your $1,000 campaign contribution on November sixth and November eighth you show up at your Congressman's office and say: Remember me? I'm a big contributor. I would like to talk to you about some project? How is that different?

WOOD: Well, it's absolutely different because it's fundamentally different. The actual buying of the vote is just that. It is that simple. It is the buying of some individual's vote. One of the things in the United States that we have prized above all is the vote. It is an inalienable right. And in every state in the United States, to my knowledge, the process of buying or selling votes is illegal. It is a federal violation." CNN, Aired October 24, 2000, Burden of Proof "Bidding for Ballots: Democracy on the Block" eine 30 min. exklusiv-sendung zur ubermorgen feature-action [V]ote-auction [www.vote-auction.net]. 

die, mit starken politischen implikationen und in der folge auch mit verfassungswidrigkeiten verknuepfte aussage von mr. wood wurde direkt gespiegelt und rueckgekoppelt. die kern-aussage wird seither als hauptslogan von [V]ote-auction verwendet: "it's different because it's fundamentally different". dieser neue claim uebertrifft den herkoemmlichen ["bringing democracy and capitalism closer together"]  an genauigkeit und perfektion. maechtige institutionen, wie der staat oder der multinationale konzern, sind der ursprung und das ende unserer begierde, oder pragmatischer ausgedrueckt: "es ist derselbe wind der die blumen bestaubt und die haeuser zerstoert..."

[V]ote-auction spezialisierte sich auf den wahlstimmen-markt in den USA als test-markt fuer ein globales franchise-system von wahl-auktionen. konkret: jeder U.S. stimmbuerger konnte auf [V]ote-auction seine stimme fuer den praesidentschafts-wahlkampf zum verkauf anbieten. diese stimmen sind, in bloecken sortiert [nach U.S. bundesstaaten], in einer grossangelegten auktion verkauft worden [stichtag 7. nov. 2000]. hinter diesem "bringing democracy and capitalism together" prinzip agiert eine profitorientierte holding-gesellschaft, welche ein vitales interesse an der erschliessung des zukunftsmarktes "wahlstimmen" hat. die durch die pilot-aktion angestrebte juristische praezedenz eroeffnet in den USA einen neuen, sehr grossen marktplatz fuer individuelle waehlerstimmen. was in grossem stil [business to business / b2b] bereits seit ueber 200 jahren als wahlkampfspenden-business praktiziert wird, ist per gesetz erstaunlicherweise, aber historisch nachvollziehbar, fuer einzelpersonen verboten. [V]ote-auction hat direkt in diesem spannungsfeld angesetzt und der U.S. bevoelkerung, der politik und der justiz diese unangenehme realitaet in die fresse gehauen. die konsequenzen daraus: 

13 klagen wurden von den jeweils obersten staatsanwaelten der betreffenden bundesstaaten schriftlich angedroht - verschiedene U.S. und europaeische geheimdienste haben untersuchungen eingeleitet:

· 4 klagen / einstweilige verfuegungen wurden durch U.S.-
  gerichte stattgegeben. 

· 2 illegale shut-down der domains: "voteauction.com" durch 

  DOMAINBANK in den USA; und "vote-auction.com" durch 

  CORENIC in genf/schweiz.
· die missouri-klage wurde 03/2001 zurrueckgezogen.

· die wisconsin-klage wurde 06/ 2001 zurrueckgezogen.

· laufende gerichts-verhandlungen in chicago und 

  massachussetts [stand 23.9.01].

· eine klage von [V]ote-auction gegen CORENIC /  CSL / 
  JOKER.com aufgrund des illegalen shut-down der domain 

  vote-auction.com wurde am 31.12.2001 eingereicht.

· FBI.gov/ CIA.gov/ NSA.gov / NIPC.gov / BND / BUPO / 

  STAPO untersuchungen wurden gem. unserer recherche 

  06/2001 vorlaeufig komplett eingestellt.

. voteauction.biz launched fuer us presidential elections 2004

ueber 2500 nationale und internationale news-features [TV, radio, online- und print-magazine, zeitungen] wurden uns waehrend und nach der aktion gemeldet. [V]ote-auction startete 03/2000 und entwickelte sich progressiv zum hoehepunkt, dem US-election-day [7. november] 2000. die juristischen, wirtschaftflichen und sozialen nachwirkungen dauern bis zum heutigen tag an...
"Das ist inzwischen zu einem Game zwischen uns und RTMark [anm: RTMark.com, international renommierte media hacking truppe aus den USA] geworden", amüsiert sich LIZVLX. "Die entscheidende Frage dabei ist: 'Was müssen wir anstellen, um auf CNN zu kommen'." Ein Wettbewerb im Borderline-Marketing um die Aufmerksamkeit der Mediengesellschaft, in dem momentan ubermorgen.com mal wieder die Nase vorn hat. Denn mit dem Aufkauf der Plattform Voteauction.com haben sich LIZVLX und hans_extrem gerade ganz nach vorn geschoben in der "Gunst" der amerikanischen Medien...>  Stefan Krempl, heise.de/tp telepolis, 03.09.2000, "Schock-Marketing aus dem Netz-Underground

NAZI~LINE

"Leser die einem Bundesinnenminister grundsätzlich misstrauen, sollten sofort die Seite  www.bmdi.de anklicken. So gibt es jetzt ein großes Geheimnis darum, ob möglicherweise Schlingensief dahinter steckt. Und alles sieht wirklich fürchterlich echt … Doch.. hinter dieser Seite steckt in Wirklichkeit die Wiener-Künstlergruppe ubermorgen.com, die die  offizielle Seite des Bundesinnenministeriums sauber kopiert* und durch den oben zitierten Aufruf ergänzt hat... Was CDU-Politiker immer schon geahnt haben, hat sich jetzt als wahr herausgestellt: Otto Schily ist und bleibt ein verkappter Anarchist. Aber nicht nur das! Der ehemalige Verteidiger von RAF-Terroristen und aktiver Sitzblockierer gegen US-Atomraketen geht noch einen Schritt weiter und unterstützt NAZI~LINE...".

Ernst Corinth, heise.de/tp telepolis, 19.04.2001
* diese aussage ist nicht korrekt. die web-site wird vom benutzer selbst und eigenverantwortlich waehrend des abrufens kopiert. ubermorgen und textz.com setzen hier nur eine parser-technologie ein, welche den vorwurf der kopie durch technische mittel entkraeftigt und dadurch die herkoemmliche rechtssprechung ausser kraft setzt [anm. ubermorgen]. 

"Die Wiener Künstlergruppe "ubermorgen" hatte die eigenwillige Adressierung des Bundesministeriums ausgenutzt und unter dem viel plausibler klingenden URL bmdi getreu kopiert… Insofern steht die Aktion natürlich auch im Verdacht der Selbstvermarktung... Aber wer sich über diese unverfrorene Selbstvermarktung wundert, hat die Aktionskünstler wohl noch nie in Aktion erlebt und überhaupt die aktuellen Tendenzen des Kunstbetriebs verschlafen. Der wird dann an dieser Stelle auch mit Genugtuung lesen, dass das Bundesministerium sich den Spaß verbeten und die Gruppe "ubermorgen" mit Nachdruck und ohne Erfolg auf die Rechtslage aufmerksam gemacht hat. Die hochstaplerische Website www.bmdi.de ist vom Netz, wobei der Sieg des mächtigen Ministerium nicht verhindern konnte, dass die lügenden Künstler sich zwischenzeitlich mit einer Lüge verabschieden: "Bund mittelständischer deutsche Industrie. bmdi.de" liest man auf www.bmdi.de jetzt und: "Unser Angebot steht in Kürze wieder komplett zur Verfügung. Wenn Sie unsere alte Site suchen, klicken Sie bitte hier" - und hier führt dann zur richtigen Site nicht etwa des Bundes mittelständischer deutsche Industrie, sondern des Bundesministeriums des Innern. Screenshot sei Dank ist der Fake festgehalten und belegt wie die Seite aussah, ehe die Staatsräson zugriff - wenn, ja wenn der Screenshot kein Fake ist, denn so eine Website kann sich schließlich jeder nachbauen und dann fotografieren." Roberto Simanowski, heise.de/tp telepolis, 18.06.2001 "Zur Ästhetik der Lüge"
hier laesst sich einwandfrei erkennen wie die diskrepanz zwischen  der faehigkeit taktische massnahmen zu ergreifen und gleichzeitig langfristige strategien zu verfolgen nicht erfasst und verstanden wurde. bmdi.de ist ein wertvolles asset. die teeny-like klage der journalisten ueber die nicht stattgefundene „verteidigung“ der fakesite laesst eines ziemlich genau erraten: "der" journalist wuenscht sich den kuenstler – oder auch den unternehmer – als den einsamen, gepruegelten aber trotzdem heldenhaften verteidiger und kaempfer an der vordersten front gegen die unrechten maechtigen [anm.: ubermorgen empfiehlt hier dringend den einsatz von harten drogen fuer journalisten]. an dieser stelle daher auch der hinweis auf www.germany.kz, eine site unserer partner von rolux.org/textz.com [zitat der web-site: "hier ensteht die internet-praesenz der deutschen botschaft von kasachstan." die .kz abkuerzung steht fuer die top-level domain des jungen landes kasachstan]. dieses projekt entwickelt sich nach einem aehnlichen muster. auch hier wurde ein objekt ins netz geworfen, danach wurden von staatlicher seite her massive drohungen ausgestossen. in der folge wurde auch diese web-site taktisch zurrueckgezogen. 

was passiert nun mit diesen objekten [web-sites bmdi.de und germany.kz]? weder wissen wir es, noch wuerden wir darueber reden oder schreiben wenn wir es wuessten. diese objekte sind teil des oben erwaehnten dispositivs. wir koennen ueber diese assets frei verfuegen, sie lassen sich jederzeit koordiniert zusammenschalten oder als einzelne statements missbrauchen oder verkaufen. ein optimales dispositiv fuer terror, wissenschaft, kunst & biz im deutschprachigen und internationalen massenmedialen raum.

"wir koennen das innenministerium selbst angreifen, wir koennten aber auch arabische terror-netzwerke und amerikanischen behoerden der internet-security task forces gemeinsam die infrastruktur des innenministeriums attackieren lassen. wobei, wir von ubermorgen.com, koennen da rechtlich kaum belangt werden. es reichen ein paar internet-adressen und kontextgebundene bemerkungen in den richtigen chat-rooms und mailinglisten, zum beispiel bulgarische, chinesische oder syrische hacker-communities, und schon steht das "innenministerium" real und sehr massiv unter druck. die INFO-TECH-RAMBOS des innenministeriums sind derart naiv und agressiv… ihr fuehrer otto schily hat ja in einem spiegel-interview vom juni 2001 angekuendet neo-nazi web-sites in den USA mit sogenannten DOS-attacken [anm.: denial of service attacken, eine hoechst illegale internet-kriegs-praxis] zu killen. von den amerikanern wird das als kriegerische handlung und angriff auf U.S. territorium, und somit als offene kriegserklaerung, verstanden. otto, der gute, hatte aber keine ahnung was er da sagte und tun wollte. nach wenigen tagen musste er seine aussage dann relativieren, und erklaeren, das sei ja nur als idee mal angedacht worden. aber… zu spaet! der ehemalige RAF-anwalt hat sich damit direkt und sehr konkret mit den hardlinern der NICP, der NSA, des FBI und der CIA angelegt." hans_extrem/hans a. bernhard spuckt grosse toene fuer  kleine ohren, im n-tv interview vom 20.5.2001.
"Die von <ubermorgen> unternommene Aktion wiegt doppelt schwer … : Sie wagt sich an ein uebermächtiges Gegenüber und sie tut dies mit einem reflektierten künstlerischen Konzept als Manifest und Rückendeckung. Dies bemerkt man bereits auf der Splashpage von www.ubermorgen.com, die den Besucher in einem JavaWindow und der Frage "online polls: can we trust 'em!" empfängt. Die Frage ist mit ihrem 'em statt them salopp formuliert, endet mit einem Ausrufezeichen und ist natürlich auch insofern paradox, als sie selbst ein online poll darstellt, denn der Besucher soll nun entweder yes, no oder i don't know markieren, woraufhin ihm das Ergebnis angezeigt wird, das die eigene Stimme schon mitzählt. Wer es prüft, wird sehen, dass das Programm zuverlässig arbeitet, denn auch die nächste Stimme wird genau in der Rubrik hinzugefügt, für die man votierte. Insofern scheint man online polls also durchaus glauben dürfen, wenn da nicht der Umstand wäre, dass man soeben zwei Stimmen abgegeben hat und sich nun fragen muss, wie repräsentativ dann die anderen Stimmen und all die Stimmen all der anderen Online-Umfragen sind. Das ist Learning by doing in bester aufklärerischer Tradition - eine CGI-Spielerei, die zugleich das eigene Medium kritisch reflektiert." Roberto Simanowski, heise.de/tp telepolis, 18.06.2001 "Zur Ästhetik der Lüge"

NAZI~LINE: PROGRAM & CAMPAIGN ARE HITTING A RAW NERVE IN GERMANY
Date: Thu, 14 Jun 2001 21:59:22 +0200

From: NAZI~LINE <contact@naziline.com>

Subject: NAZI~LINE: program & campaign are hitting a raw nerve in germany

FOR IMMEDIATE RELEASE

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~
NAZI~LINE program & campaign are hitting a raw nerve in germany

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~
Vienna/Berlin/Zurich/Sofia, June 13th, 2001

Below you find the latest press release by NAZI~LINE

www.naziline.com

You can also find this press release at:

www.naziline.com/press_release_14062001.html

German version at:

www.naziline.com/press_release_14062001d.html

For further information feel free to mailto:contact@naziline.com

or in urgent cases call our Hotline in Vienna/Austria:

+43 676 930 00 95

+43 1 968 10 22 [fax]

[~] NAZI~LINE PROGRAM & CAMPAIGN ARE HITTING A RAW NERVE IN GERMANY

The NAZI~LINE INTRO-CAMPAIGN officially started in April 2001, when ubermorgen.com teamed up with german media artist christoph schlingensief. He was signed as the media anchor for the NAZI~LINE marketing-campaign from April to June 2001 in Germany, Switzerland and Austria. Strong media coverage and controversial debates over hate crime and/or nationalistic motivated crime are hitting a raw nerve in the german population.

Primary goals and investments of NAZI~LINE Ltd. are hate crime detection, prevention, alternative research und information distribution. On the commercial sector, we offer consulting services to corporations seriously infected with hate crime. NAZI~LINE asks: "How come your company can afford hate crime?"

NAZI~LINE Ltd. is a new company initated by the the ubermorgen-network [ www.ubermorgen.com ], the same holding-company that produced the notorious [V]ote-auction web-site during the U.S. presidential elections in fall 2000. Our holding's headquarters as well as the fully owned subsidiary NAZI~LINE Ltd. are based in Sofia/Bulgaria [ubermorgen Ltd.].

read more:

www.naziline.com

www.naziline.com/campaign

www.schlingensief.com

www.vote-auction.net

[~] NAZI~LINE DESIGNER ASSAULTED AT PUBLIC LECTURE IN VIENNA

In April, the multi-awarded star designers bart-n-lisa.com, who created the look & feel of the NAZI~LINE web-site received an invitation to hold a lecture in the reknown viennese art museum "Kunstlerhaus". During their presentation, NAZI~LINE executives Maria Haas, Hans A. Bernhard, and bart-n-lisa.com designer Alister P.M. were attacked  by an idividual identified as "Stefan". "Stefan" apparently felt that NAZI~LINE was dishonoring nationalism and german 3rd reich values by using its aesthetics to attract neo-Nazis to the program. NAZI~LINE strongly opposes such acts of raw violence and whishes to express their deepest regrets for the interpruption by this obviously psychologically-challenged person.

Strangely, staff members of the Kunstlerhaus, which still serves as a haven for so-called "Old-Nazis" - they serve in the board of members - decided to ban NAZI~LINE from their website instead of exploring and discussing the issue.

Please feel free to look at the footage, provided by an amateur filmer from the audience [a guest of voortekk.com]: www.terrorbyte.net

and read more about this attack under...

www.naziline.com/campaign [german only!]

and visit the web-site of the NAZI~LINE star-designers...

www.bart-n-lisa.com

[~] BEFORE AND AFTER: NEO-NAZIS, SKINHEAD MUSIC AND THE GERMAN "REICHSTAG"

NAZI~LINE casted 6 individuals engaged in the german Neo-Nazi scene for the play "Hamlet" at the "Schauspielhaus" Theater in Zurich, Switzerland. Here is a quick overview about what happened to some of the integrated Neo-Nazis and novice actors since the play opened May 12, 2001 in Zurich:

. Melanie Dittmer - the only woman in the crew - returned to her old routine, and is back with her former Neo-Nazi gang members. She was subsequently expelled from the "Hamlet" acting-crew.

. Torsten Lemmer, who controls the largest label for right wing skinhead music worldwide, has announced his intention to sell off his majority-share of the music-company to the german ministery of interiors. negotiations are said to be underway. The label: www.rocknord.de

. Markus Boesfleisch, who is a studied actor, was imprisoned in cologne/germany on charges of failure to comply with a former court ruling.

. Jan Zobel was kicked out from his ongoing apprenticeship in a dusseldorf/germany based company. he now moved on to acting as the leading force behind the founding of an alternative exit-program from and for neo-Nazis [self-support group].

. Martin Kohlmann was kicked out by his "Hamlet" crew members as they did not consider his motivation to leave Nazism behind to be sincere.

During their latest media appearances at the german "Reichstag" - the german parliament - guided by green party member rezzo schlauch and a dozen camera-teams and news-reporters, and at the press conference june 12 in zurich, crew members stated that they intend to start their own program, from and for neo-Nazis willing to leave their communities.

Take a look at the picture of the neo-nazi crew at the Reichstag: www.naziline.com/campaign/press_bilder_BER1.html

See pictures of the neo-Nazis and their short-biographies:

www.naziline.com/campaign/dienazis.html

[~] GERMAN "EXIT"-PROGRAM ATTACKS NAZI~LINE VIA THE MEDIA

As Germany seems to be again falling into the pitfalls of fatally interpreted patriotism, german minister of interiors, Otto Schily [former laywer of leftist terror group RAF] gave start to a number of federal, state and community programs aiming to fight Neo-Nazi movements.

The primary goal of these undisclosed and only vaguely described programs, namely "RAUS" [german for "get out"], is to use classical FBI-strategies in order to target Neo-Nazi groups by offering attractive crown witness programs to key people within those movements. The second most prominent program "EXIT" was initiated by german yellow-press-magazin "Stern" and former intelligence officer Bernd Wagner. While both of the above-mentioned programs surely want to seriously reach out to hate-striken people throughout germany, they unfortunately fail to clearly differentiate between partners and "the enemy":

NAZI~LINE received legal threats by "EXIT" ordering NAZI~LINE to refrain from mentioning EXIT within their link list. Additionally we have trustworthy information that "EXIT" has put enormous pressure on small grassroots  organisations such as "WEISSE ROSE DUESSELDORF", in order to avoid their cooperation with the NAZI~LINE campaign. Furthermore, the .gov funded RAUS program and their federal and state units are surfing our web-site day in, day out, trying to find how to legally stop NAZI~LINE from operating its online services.

www.weisse-rose.org

www.exit-deutschland.de

www.bpb.de

www.bmi.bund.de

www.bmdi.de

[~] THE NAZI~LINE CAMPAIGN IN GERMANY AND SWITZERLAND

Our european NAZI~LINE ad-campaign intendes to establish the brand NAZI~LINE within a broad audience. The overwhelming success of the campaign proofs NAZI~LINE's ideas of artistic and alternative methods to be a most viable mean of targeting classic taboo issues.

The NAZI~LINE campaign integrated neo-nazis economically by providing jobs to individuals ready to leave their old world of useless hate behind. The pilot-project "HAMLET" has recruited 6 neo-Nazis to play in Shakespears "Hamlet", directed by Christoph Schlingensief. 

"..Schlingensief, known for his political incorrectness.. who misses no opportunity to portray how politics and life are intertwined..." NZZ, april 2001 www.nzz.ch/english/swiss_week/2001/april.html

The NAZI~LINE campaign site has so far gathered around 2.5 Mio Visits and a registered community of about 17.000 users within the months April to June 2001. Over 500 News features [TV, Radio, Online, and Print] in Europe resulted in a massive media surface. Journalists in Switzerland, Germany and Austria, but also The Netherlands, Spain, Denmark, Russia, and France have covered the story since.

The german campaign web-site:

www.naziline.com/campaign

The european press-coverage:

www.naziline.com/press_archive.html

 [~] THE CAMPAIGN TIMELINE; ACTIONS & TOPICS:

10.1.2001 ~ Founding of NAZI~LINE ltd., Sofia/Bulgarien, the operational company running the program and consulting services NAZI~LINE. Fully owned by ubermorgen Ltd., the sofia-based holding-corp. 17.1.2001 ~ Swiss nationalistic Party "SVP" initiates parliamentary session regarding the play "Hamlet" as the party expected riots in Zurich and thusly requested a clear positioning of the City-Government of Zurich/Switzerland.

31.1.2001
~ Corporate Web-Site ONLINE
[www.naziline.com]

10.4.2001
~ Official start NAZI~LINE - THE CAMPAIGN 

in Zurich/Switzerland

15.4.2001
~ Campaign Web-Site ONLINE 

[www.naziline.com/campaign]


16.4.2001
~ Neo-Nazi casting for "Hamlet" in Berlin, Zurich and Vienna


20.4.2001
~ NAZI~LINE billboard-distributor shot down 
with a gas-pistol Zurich, NAZI~LINE and Schauspielhaus Zurich employees receive serious death-threats via cellphones, snail mail/email


25.4.2001 
~ Neo-Nazis arrive in Zurich, public reception with music and press-conference in Zurich main-station

29.4.2001 
~ The aussault on NAZI~LINE designers in Vienna/Austria


Apr.2001  
~ Hamlet/Schlingensief Street-Action-Theater, NAZI~LINE collects signatures in the streets of Zurich to ban SVP [Swiss Peoples Party] and ZSC [Zurich Ice-Hockey Club]:

www.naziline.com/campaign/press_bilder_ZH1.html

www.naziline.com/campaign/press_bilder_ZH2.html


12.5.2001 
~ PREMIERE/OPENING of "Hamlet" play in Zurich. pictures here:

www.naziline.com/campaign/press_bilder_ZH3.html


16.5.2001 
~ .gov programs "EXIT" and "RAUS" publicly attack NAZI~LINE

22.5.2001 
~ Guestplay "Hamlet" in Berlin, Panel-Discussion with german politicians, "ex"-neo-Nazi T. Lemmer announces the offer to sell his skin-music label to German Ministery of the Interiors

23.5.2001 
~ "Hamlet" neo-Nazis visit the German Parliament in Berlin, along with top-politicians, intelligence agents and journalists

12.6.2001 
~ Press-conference of Neo-Nazi actors in Zurich, announcing their own exit-program

[~] NAZI~LINE PROGRAM TALKS DIRECTLY TO HATE-CRIME INFECTED COMPANIES

How come your company can afford hate crime?

NAZI~LINE consults companies in fighting hate crime and related economic problems. NAZI~LINE is working on both sides of the problem: We offer online-programs for infected companies, helping them find out about their risks and money losses. NAZI~LINE invests into education and integration and offers add-on services such as psychological and medical treatment of Neo-Nazis and hate criminals.

We offer classic consulting services in the area of corporate troublemakers and criminal employees to companies and managers ready to increase revenues by carefully identifying troublemakers within their organizations.

Large scaled companies as well as small family businesses have to look for rising profits in order to maintain a healthy economic position in their respective markets. But what to do, if your community and therefore your company becomes infected with hate crime and its ugly side-effects? One solution, taken by most big corporations, is to move one's business to another place, where hate crime is either not as apparant or being taken care of in a serious, preventional manner. However, this step, clearly deteriorates an already critical situation in hate crime affected areas. Solution number two [staying and "fighting"] can seem like more work, but creates more flexibilty on the side of the company. Companies in hate-crime infected areas can receive public funding, improve their image, can influence municipial politics and rocket themselves into the hearts of small-towners and urban communities.

International corporations as well as individual victims are kindly asked to register: www.naziline.com/report.html

For information on our consulting services, issues regarding hate crime and indepth-reports, please visit:
www.naziline.com

[~] EUROPE FALLS BEHIND: HATE CRIME AS A NON-EXISTENT TERM IN GERMANY

Hate crime and Neo-Nazism can affect the growth and prosperity of companies and economic networks throughout the whole world! The most recent and most prominent example for the western world has been the wave of war and crime throughout the Balkans.

Whereas in the United States the term "hate crime" has been recognized as a unique form of criminal act since the 1950's, european initiatives and politicians still focus on neo-nazistic issues and groups. the European Union [EU] stricly negates hate crime as a phenomenon. Thus, hate crimes are being viewed not as an act against human core values, but the classic xenophobic motives are being transformed into extremist political (non-)values.

Economic downturn becomes a political issue, and communities, families, and individuals worldwide are the victims of the daily racist, sexist, and homophobic crimes. A party to the battle which is often being totally forgot about is the company - employing those who commit hate crimes or even committing hate crimes themselves - and the impact of hate criminals on infected companies.

Companies are losing money as we speak because of employees or owners filled by hatred and prejudice. These costs include huge marketing and image costs directly caused by harmful communication undertaken by hateful employees.

[~] GET ALL THE FACTS VIA OUR OR RELATED WEBSITES

Corporate Site: www.naziline.com

Campaign Site: www.naziline.com/campaign


Press-archive: www.naziline.com/press_archive.html

Press-pictures: www.naziline.com/campaign/press_bilder.html

FBI Press: 
www.fbi.gov/pressrel/pressrel01/ronn.htm

www.fbi.gov/pressrel/pressrel01/infragard.htm


EU Papers: www.europarl.eu.int/workingpapers/libe/102/text3_en.htm

In-depth: www.naziline.com/indepth_incidents.html

Partners: www.naziline.com/indepth_partners.html

For the friendly support, NAZI~LINE would like to thank its core-partners: SILVER SERVER, .VOORTEKK, SIEMENS, schlingensief.com, bmdi.de, esof ltd, aaron, micromusic.net, /DEPARTMENT, MAZZOTTI ACTION, textz.com, Coca-Cola, ubermorgen.com, Hans-Peter Bernhard, VOLKSBUEHNE BERLIN, bootlab.org, drx/a-blast.org, mikro, Bund deutscher Industrie, WEISSE ROSE, Segafredo.

for the NAZI~LINE team

maria e. haas           
hans a. bernhard
dr. a. bichlbauer

CEO ubermorgen      press-speaker  
campaign-coo

contact@naziline.com

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~
NAZI~LINE          SPLIT THE RIGHT ~ DOUBLE THE DUTY

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~
www.naziline.com                       a ubermorgen company

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~
telephone hotline +43 1 968 10 22

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~

Headquarters:       Austrian Branch             U.S. Branch

ubermorgen ltd          NAZI~LINE                   NAZI~LINE
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